0 QUE EU SEI SOBRE MEUS OBJETIVOS NA DC?

BASEADO NO CONTEUDO DE
ALEX OSTERWALDER'S
business model canvas

FINANCIAMENTO

- POR QUAL VALOR SUA
AUDIENCIA REALMENTE ESTA
DISPOSTA A PAGAR?

- PELO QUE ELES ATUALMENTE

PAGAM?

CUSTOS
- QUAIS SAD 0S CUSTOS

MAIS IMPORTANTES DO .L@

PROJETO?

- QUAIS RECURSOS
PRINCIPAIS CUSTAM MAIS
CARO?

SEGMENTOS DE
AUDIENCIA
- PARA QUEM ESSE PROJETO E
IMPORTANTE?

- QUEM VAI CONSUMIR O CONTEUDO
GERADO NESTE PROJETO?

DE NOTAS A SUA CLAREZA E

PROGRESSO EM CADA ASPECTO.

(1) PARA ASPECTOS PROBLEMATICOS
0OU COM POUCA CLAREZA.

(5) PARA ASPECTOS MUITO CLAROS E
COM BOM PROGRESSO.

CANAIS écz

- COMO A AUDIENCIA ESPERA FICAR
SABENDO DO NOSS0 PRODUTO?

- COMD 0S 0S CANAIS DE
DIVULGACAO DO NOSSO PRODUTO
ESTAO INTEGRADOS?

PROJETO DATA

:---x PROGRESSO EM GERAL

~

a0 VOCE TEM UMA IDEIA

. -

CLARA DO SEU PROJETO?

ALIADOS

- QUEM SAQ SEUS PRINCIPAIS PARCEIROS?
- QUEM SAQ SEUS FORNECEDORES PRINCIPAIS?
- COMO ESTES PARCEIROS PODEM AJUDAR?

— ATIVIDADES PRINCIPAIS

o= QUAIS SAD AS PRINCIPAIS ATIVIDADES
NECESSARIAS PARA ENTREGAR O
VALOR DO SEU PROJETO A SUA
AUDIENCIA?

814
a1t
s RECURSOS

- QUAIS RECURSOS ESTE
PROJETO REQUER?

« ! /' VALORES

'@' - QUE VALOR ESTE PROJETO
ENTREGA A AUDIENCIA?

RELACIONAMENTO COM A AUDIENCIA

-QUETIPO DE RELACAIDNAMENTD CADA ~
SEGMENTO DE AUDIENCIA ESPERA QUE

NOS MANTENHAMOS?

- QUAIS TIPOS DE RELACIONAMENTOS JA



