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DRM은 지하철 탑승객들이 지하철 광고에 얼마나 관심을 가지는지 측정하고, 유동
인구의 관심도를 분석하여, 관심 인구에 대한 정보를 대시보드 형태로 제공하는 광고
주 대상 B2B 서비스입니다. 서울 2호선 지하철 열차 내 광고 디스플레이를 시작으
로, 다른 옥외 광고 분석까지 가능하도록 서비스를 확장할 예정이에요.

지하철 열차 내 광고에 노출되는 유동인구에 대한 정보와 이들의 관심도를 파악하여 
광고 전략을 수립할 수 있어요.  광고 집행을 위한 예산을 효율적으로 운용할 수 있고, 
기존의 오프라인 광고 집행보다 더욱 효과적으로 광고를 집행할 수 있어요.

DASHBOARD INSIGHT해당 광고에 관심을 가지는 인구의 데이터를 일자 별로 확인할 수 있어요. 광고 타겟을 설정하여 타겟층이 실제로 해당 광고에 관심을 가지는지 알 수 있어요.

지하철 광고, 얼마나 효과가 있을까요?

Do you READ Me?
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OVERVIEW ARCHITECTURE

38명의 학우를 대상으로 지하철 열차 내에서 광고를 보는 상황을 가정하여 
영상 데이터셋을 수집하였습니다. 참여해주신 학우님들 모두 감사합니다.

정확도 15% 향상  수집한 데이터셋을 통해 성별 추론을 위한 학습 

정확도 10% 향상  아이컨택 모델과 헤드 포즈 모델을 함께 사용


