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Introduccion

Para autores como Samuelson ef a/ (2010) una de las condiciones para que un mercado sea
competitivo y en consecuencia ninguno de los participantes tenga beneficios
extraordinarios, es que tanto oferentes como demandantes se encuentren atomizados, es
decir, que sean muchos y se repartan en forma mas o menos igualitaria el monto de las
operaciones realizadas por el conjunto de las empresas. Asi, el comportamiento de un
productor no afectaria a los demas y cada uno de ellos actuaria independientemente de la
otra sin acuerdos que podrian tender a beneficiarlas en detrimento de la contraparte
(Pascuale et al 2005).

Surge entonces necesidad de medir el grado de concentraciéon del conjunto de
productores participantes en un mercado determinado, a fin de conocer si tales productores
se encuentran o no atomizados y, por lo tanto, si se presenta 0 no comportamiento
competitivo (Meilak, 2008). Por lo anterior, el objetivo de este trabajo es describir grosso
modo al Indice Herfindahl-Hirschman (IHH), asi como, mostrar su utilidad y facil
adaptabilidad, tomando como muestra de andlisis a la acuicultura mundial.

Este documento se compone de cuatro apartados. El primero, hace referencia a
concentracion del mercado y sus estructuras. En el segundo, se expone el Indice
Herfindahl-Hirschman (IHH) como instrumento para medir el grado de concentracion del
mercado. Mientras que el tercero, contiene la evidencia empirica de su aplicaciéon a la
produccion acuicola mundial. Finalmente, se exponen algunas conclusiones entorno a la

utilidad y aplicacion de éste indice.
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Concentracion del mercado y sus estructuras
La concentracion econdmica, constituye un aspecto de gran significancia para caracterizar
un mercado. Por lo que el grado de concentracion de una industria, es una variable clave en
el analisis de las estructuras de mercado; pues influye en los beneficios de las empresas en
dichos mercados.

Sin duda alguna, las empresas implementan estrategias con el objetivo de controlar
el mercado, los precios, la produccion, asi como adquirir mayor capacidad de negociacion y
entrada a otros sectores de la actividad econdémica (Useche et al 2008, Jehle et al 2002).
Para que ello ocurra, Samuelson et al/ (2010) argumentan que cada empresa busca obtener
elevados beneficios, y el sector debe estar poco fragmentado, es decir, que sean pocos
productores y participen de forma similar en relacion al resto de estos.

Los productores dominantes en alglin sector de la actividad econdmica, persiguen
en general tres objetivos:

(i) Mantener su poder de mercado en la red de acceso al consumidor final,

(i1) Maximizar sus utilidades aprovechando su condicion dominante, y

(ii1) Generar barreras de entrada para limitar ingreso de nuevos competidores.

Estos objetivos se traducen, en la mayoria de las veces, en conductas transgresoras de la
libre competencia.

Es sabida existencia de competencia perfecta, cuando un gran nimero de productores
produce un producto idéntico; de competencia monopolistica, cuando un gran numero de
empresas produce bienes o servicios levemente diferenciados; de oligopolio, cuando un
sector de actividad estd dominado por pocos productores; de monopolio, cuando un solo
productor genera todas las mercancias de un sector econdémico (Samuelson et al/ (2010),
Jehle et al (2002), Varian (1999)).

Entonces, si las estructuras de mercado se configuran por cantidad de productores en
¢éstos y, asi mismo, su influencia sobre precios y cantidades; surge una pregunta: ;coémo
medir el poder de los productores de un sector especifico? Precisamente para esto, es que se
hace uso de los indices de concentracion, que son la principal herramienta que se utiliza al
momento de analizar el nivel de competencia de un determinado mercado. Asi, los indices,

resumen en un uUnico valor, el grado de concentracién existente en una determinada
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industria o mercado. Como es sabido, existen multiples formas de medir el grado de
concentracion, lo que provoca que no exista un unico indice de concentracion, sino varios
indices'.

Si bien es cierto, no existe un indice de concentracion ideal pero es posible establecer
una serie de propiedades deseables que deben satisfacer (Hall y Tideman, 1967), entre ellas
las siguientes:

(1) Debe ser facil de calcular y de interpretar de manera inequivoca.

(i1) Debe ser una medida unidimensional. Esto significa que inicamente necesitariamos
conocer un dato para definir la concentracion en una industria.

(i) La concentracion en una industria debe ser independiente del tamafio absoluto del
mercado. De este modo, la cuota de mercado es un buen indicador del nivel de
concentracion de mercado.

(iv) La contribucion de una empresa al indice debe ser directamente proporcional a su
peso en el mercado.

Es en funcion de las propiedades antes mencionadas, que se eligid, para el presente
ejercicio, el denominado Indice Herfindahl-Hirschman (IHH), que si bien es cierto se
deriva de la familia de indices de Hannah y Kay, a diferencia de éste y otros indices como
son los de Entropia, Gini, Linda y Davies, el [HH es una de las medidas de concentracion
mas utilizadas, pues tiene un mayor sustento microeconomico (Dammert, Garcia y
Molinelli, 2010). EI IHH permite identificar concentracion mercantil mediante calculos
sencillos empleando poca informacion sobre produccion en un periodo determinado. La
informacion obtenida permite inferir comportamiento de la estructura mercantil de

actividades especificas.

Indice Herfindahl-Hirschman y grado de concentracién del mercado
La mayor o menor concentracion de un mercado es una variable a tener en cuenta a la hora
de estudiar la competencia (Zurita, 2014), de ello, Samuelson et a/ (2010) ubican al Indice

Herfindahl-Hirschman (IHH) como medida cuantitativa de poder de mercado, pues éste

! Autores como Hall y Tideman (1967) sostiene que la formulacidn algebraica general de estos indices, toma

como referencia, la cuota de mercado de las empresas integrantes, bajo la forma general, como se describe
. . s Xi , g &2 q
a continuacioén: s; = ZNLx ; dénde s; s;es la cuota de mercado de la empresa i; x; es el valor afiadido,
i=1%i

empleo o ventas de la empresa i; N: es la cantidad total de empresas en el mercado o industria.
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presenta, entre sus ventajas, otorgamiento de mayor peso a los productores grandes y
recoge el papel de las producciones dominantes (Useche et a/ 2008). Lo anterior, permite
plantear que la estructura presente en un mercado, en un momento dado, fija la conducta de
los competidores y, por tanto, los resultados son practicamente predeterminados.

Zurita (2014), Samuelson ef al (2010) y Xu (2005) sefialan que el Indice
Herfindahl-Hirschman (IHH), se calcula sumando los cuadrados de las cuotas de mercado
porcentuales de todos los participantes en dicha industria, en otras palabras, es necesario
calcular la suma de los cuadrados de las participaciones de los productores del mercado,
basandose en el niimero total y en la distribucion de los tamafios de los productores de una
actividad econdémica en especifico. Lo anterior, puede ser expresado considerando la

notacion siguiente:

N

(1) IHH = Zsiz;i =1,2,..,n

i=1

Donde:
IHH = Indice Herfindahl — Hirschman
N = Cantidad de productores que componen la actividad econémica

s? = Proporcion del mercado de los productores al cuadrado

La ecuacién previa nos permite observar que el IHH, es igual a la suma de los

cuadrados de las cuotas del mercado, es decir:
(2) IHH = s?+ s2+ ..s2

Donde s; representa la participacion en el mercado del productor con mayor
contribucion al mercado, s, es la participacion de la segunda empresa y asi sucesivamente.
Lo anterior denota que entre mayor sea el valor del THH, mayor es el grado de
concentracion de ese mercado (Durdn, 2015).

El valor minimo O (cero) concierne a una situacion de mercado altamente

atomizada, en la cual el mercado se divide entre gran numero de productores, cada uno de
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tamafio poco significativo. En éste caso la estructura de mercado corresponde a
competencia perfecta. Al otro extremo, el valor maximo 10,000 (diez mil) atafie a una
situaciéon de monopolio puro, en el que un solo productor acapara todo el mercado. Los

grados de concentracion pueden dividirse en cuatro tipos (ver Tabla 1):

Tabla 1
Concentracion del mercado acorde al indice Herfindahl-Hirschman

Valor Grado de concentracion
>100 Mercado sumamente competitivo
101 -1,500 Mercado desconcentrado

1,501 - 2,500 Mercado concentrado

2,501-10,000 Mercado altamente concentrado
Fuente: Zurita (2014), Samuelson et al (2010) y Xu (2005).

Expuesto el procedimiento para estimar el IHH y con ¢l mismo identificar el grado
de concentracion en un mercado particular es turno de mostrar su facil adaptabilidad

tomando como muestra a la actividad acuicola mundial.

Estimacién del indice Herfindahl-Hirschman para la acuicultura mundial

Ajuste del indice

Con afan de mostrar la utilidad y adaptacion del Indice Herfindahl-Hirschman (IHH) para
inferir el comportamiento de los productores de cualquier sector de actividad econdmica se

presenta un ajuste de la ecuacion (3) a la acuicultura mundial:

Pa
(3) IHH = Zpaiz
i=1

Donde:
[HH = Indice Herfindahl — Hirschman
Pa = Cantidad de paises acuicolas

pa? = Proporcién del mercado de los paises acuicolas al cuadrado
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Los datos

La base de datos se elabor6 con informacion disponible para el afio 2014, que se encuentra
en El estado mundial de la pesca y la acuicultura 2016. Contribucion a la seguridad
alimentaria y la nutricion para todos (FAO, 2016). La informacion seleccionada incluye
las variables produccion de peces y produccion de plantas acuicolas medidas en miles de
toneladas para los veinticinco paises principales, asi también para el resto del mundo y la

produccioén acuicola total (ver Tabla 2).

Tabla 2.

Principales paises acuicolas, 2014. Miles de toneladas

Paises Peces Plantas acuaticas Total
Bangladesh 1,956.9 0.0 1,956.9
Brasil 561.8 0.7 562.5
Chile 1,214.5 12.8 1,227.3
China 45,469.0 13,326.3 58,795.3
Ecuador 368.2 0.0 368.2
Egipto 1,137.1 0.0 1,137.1
Esparia 282.2 0.0 282.2
Estados Unidos de América 425.9 0.0 425.9
Filipinas 788.0 1,549.6  2,337.6
Francia 204.0 0.3 204.3
India 4,881.0 3.0 4,884.0
Indonesia 4,253.9 10,077.0 14,330.9
Iran 320.2 0.0 320.2
Japoén 657.0 363.4 1,020.4
Malasia 275.7 245.3 521.0
Myanmar 962.2 21 964.3
Nigeria 313.2 0.0 313.2
Noruega 1,332.5 0.0 1,332.5
Provincia China de Taiwan 339.6 1.0 340.6
Reino Unido 204.6 0.0 204.6
Republica de Corea 480.4 1,087.0 1,567.4
Republica Popular Democratica de Corea 64.2 4443 508.5
Tailandia 934.8 0.0 934.8
Turquia 234.3 0.0 234.3
Vietnam 3,397 .1 14.3 3,411.4
Resto del mundo 2,725.4 179.9 2,905.3
Total 73,783.7 27,307.0 101,090.7

Fuente: FAO (2016).
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Estimacion y resultados

La ecuacion 3 se aplico para estimar el IHH para la produccion de peces, plantas acuaticas

y la produccion total, en busca de identificar la estructura mercantil que guarda la actividad

acuicola a nivel internacional (ver Tabla 3)*.

Tabla 3.
IHH para la acuicultura mundial
Paises IHH de Peces IHH de Plantas acuaticas IHH del Total
Bangladesh 7.0 0.0 3.7
Brasil 0.6 0.0 0.3
Chile 2.7 0.0 1.5
China 3,797.6 2,381.6 3,382.7
Ecuador 0.2 0.0 0.1
Egipto 2.4 0.0 1.3
Esparia 0.1 0.0 0.1
Estados Unidos de América 0.3 0.0 0.2
Filipinas 1.1 32.2 5.3
Francia 0.1 0.0 0.0
India 43.8 0.0 23.3
Indonesia 33.2 1,361.8 201.0
Iran 0.2 0.0 0.1
Japoén 0.8 1.8 1.0
Malasia 0.1 0.8 0.3
Myanmar 1.7 0.0 0.9
Nigeria 0.2 0.0 0.1
Noruega 3.3 0.0 1.7
Provincia China de Taiwan 0.2 0.0 0.1
Reino Unido 0.1 0.0 0.0
Republica de Corea 0.4 15.8 24
Republica Popular Democratica de Corea 0.0 2.6 0.3
Tailandia 1.6 0.0 0.9
Turquia 0.1 0.0 0.1
Vietnam 21.2 0.0 114
Resto del mundo 13.6 0.4 8.3
3,932.8 3,797 .1 3,647.1

Fuente: elaboracion propia.

En particular, las estimaciones del IHH sugieren que tanto en la produccion de

peces (3,932.8), como en la de plantas acuicolas (3,797.1), y en la acuicultura en general

2 .
Los calculos para obtener los IHH pueden observarse dentro del Anexo I.
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(3,647.1); son mercados altamente concentrados (esto, de acuerdo a la Tabla 1:
Concentracion del mercado acorde al [HH, donde dentro del rango del valor de 2,501-
10,000, pertenece a un mercado altamente concentrado), con tendencia a baja
competitividad pues en China se produce el 58% de la produccion acuicola total
comercializada a escala internacional.

Indonesia es otro productor relevante, sobre todo, en el mercado de plantas

acuaticas con el 37%; y con el 14% de la produccion acuicola total.

Conclusiones
Retomando un poco de lo mencionado antes, el Indice Herfindahl-Hirschman (IHH)
permite identificar si los mercados se encuentran: altamente concentrados, concentrados,
desconcentrados o sumamente competitivos; en actividades econdmicas especificas.
Permite inferir sobre la estructura de mercado dominante en esas actividades.

Este trabajo es muestra de la adaptabilidad del IHH a cualquier caso, sumandose asi
a otros analisis donde dicho indice se ha aplicado, a saber, en sectores particulares como
son servicios (telefonia (Useche er al 2008), banca comercial (Zurita (2014), Flores
(2006)), manufacturas (extraccion de aceite, molienda de soya, y procesado de leche
(Pascuale et al 2005)), entre otros.

Sin duda, el Indice Herfindahl-Hirschman (IHH) permite medir, de manera sencilla
y répida, la concentraciéon productiva para identificar potenciales comportamientos al
interior de las estructuras de mercado, y en esta medida, se apliquen las medidas necesarias

(por parte de las autoridades gubernamentales) para fomentar una mayor competencia.
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Anexo 1. Calculos del IHH para la acuicultura mundial

IHH de Peces IHH de Plantas acuaticas IHH del Total
Paises pai pa’ pai pa’ pai pa’

Bangladesh 2.7 7.0 0.0 0.0 1.9 3.7
Brasil 0.8 0.6 0.0 0.0 0.6 0.3
Chile 1.6 2.7 0.0 0.0 1.2 1.5
China 61.6 3797.6 48.8 2,381.6 58.2 3382.7
Ecuador 0.5 0.2 0.0 0.0 0.4 0.1
Egipto 1.5 2.4 0.0 0.0 1.1 1.3
Espana 04 0.1 0.0 0.0 0.3 0.1
Estados Unidos de América 0.6 0.3 0.0 0.0 0.4 0.2
Filipinas 1.1 1.1 5.7 32.2 23 5.3
Francia 0.3 0.1 0.0 0.0 0.2 0.0
India 6.6 43.8 0.0 0.0 4.8 23.3
Indonesia 5.8 33.2 36.9 1,361.8 14.2 201.0
Iran 04 0.2 0.0 0.0 0.3 0.1
Japon 0.9 0.8 1.3 1.8 1.0 1.0
Malasia 04 0.1 0.9 0.8 0.5 0.3
Myanmar 1.3 1.7 0.0 0.0 1.0 0.9
Nigeria 04 0.2 0.0 0.0 0.3 0.1
Noruega 1.8 3.3 0.0 0.0 1.3 1.7
Provincia China de Taiwan 0.5 0.2 0.0 0.0 0.3 0.1
Reino Unido 0.3 0.1 0.0 0.0 0.2 0.0
Republica de Corea 0.7 0.4 4.0 15.8 1.6 2.4
Republica Popular Democratica de Corea 0.1 0.0 1.6 2.6 0.5 0.3
Tailandia 1.3 1.6 0.0 0.0 0.9 0.9
Turquia 0.3 0.1 0.0 0.0 0.2 0.1
Vietnam 4.6 21.2 0.1 0.0 34 114
Resto del mundo 3.7 13.6 0.7 0.4 2.9 8.3

3,932.8 3,797 1 3647.1

pai = participacién porcentual en la produccion
pa? = participacién porcentual en la produccion al cuadrado

Fuente: Tabla 2, elaboracion propia.
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