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EL COMERCIO DE LA MADERA: EL CASO DE PUEBLO NUEVO EN EL ESTADO
DE DURANGO
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Resumen

Con base en Mercado Lopez, et al (2018), donde se habla sobre la contextualizacidn de la
produccion forestal en el estado de Durango, como un referente nacional; en esta investigacion
se analiza la stfuacion comercial, desde una perspectiva mundial nacional v en el particular caso
del mumnicipio de Pueblo Nueve, siendo este tltime el de mayer produccién forestal en el estado
de Durango. El hecho de comerciar cualguier bien o servicio se inicia al hallarse excedentes en
su produccidn. Abarca diferentes etapas signiendo vn proceseo gque va desde el productor hasta su
destinataric. incluidos transporte, almacenamiento. proceso de elaboracion, infroduccién al
mercado, hasta que finalmente es adguindo por el consumidor. Al mencs en México coexisten en
las areas forestales mas de 11 millones de persenas (19% de las viviendas en el pais), v alrededor
de la mitad de esa poblacidn pertenece a comunidades étnicas, ubicéndose en mas de 20 millones

de hectareas (15% de la superficie del total nacional).
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Introduccion

La informacion gue se ha manejado en torno al empleo de los recursos naturales del pais v, en
especifico en el tema forestal, se enfoca a temas de cardcter social cotne intermediano para gue
una commudad se provea de sus propias maneras de generar medios v formas de produccion; en
cuanto a la parte de comercializacion se manejan cifras  oficiales de instiniciones
gubermnamentales en las que se hacen estimados acerca del costo de la matenia requerida

(primaria, secundaria o terciaria).
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